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Введение

Продвижение сайтов в сети Интернет чем-то похоже на обычную рекламу. Также, как в жизни встречается недобросовестная реклама, есть и способы продвижения ресурсов, нарушающие правила поисковых систем и даже государственные законы. За свою «нечистоплотность» их прозвали «чёрными» и  «серыми» методами продвижения.

«Черные» методы продвижения обычно ведут сайт к вершине славы быстрее, чем белые способы продвижения сайтов. Но есть очень огромный риск так же быстро с этой вершины славы свалиться. Поэтому обычно чёрные методы используют когда не планируется поддерживать сайт длительное время, т.е. для тех сайтов которые потерять не жалко. Например, почему бы не использовать черные методы продвижения для сайтов по продаже нелегальных медицинских препаратов или каких-нибудь допустим телефонов. Всё равно задерживаться на рынке долго и нельзя, дабы не поймали. А мошенническим сайтам чёрное продвижение, можно сказать «то, что доктор прописал».

Какие же именно методы продвижения относят к нелегальным я постарался изложить в этой курсовой работе.

Методы обмана поисковых систем

Не для кого не секрет, что большую часть заинтересованных посетителей владельцы сайтов получают с помощью поисковых систем. Поэтому все вебмастера стараются всеми способами занять наиболее высокие позиции в поисковой выдаче. 

Способы достижения этой цели бывают не только «белыми»(не противоречащими основной концепции и цели поисковых систем, которая выражается в предоставлении наиболее адекватной и точной (релевантной) информации пользователям сети, в зависимости с теми запросами, которые вносятся в поисковую форму системы), но и как уже говорилось «чёрными». «Чёрные» методы продвижения в поисковых системах ещё так же называют спамдексингом.

Спамдексинг – это спам поисковых систем, т.е. ряд технических и маркетинговых приемов, снижающих качество поиска и ухудшающих работу поисковой машины. Из определения становится очевидным, что поисковым системам спамдексинг только наносит вред, и поэтому поисковые системы нещадно наказывают сайты, использующие черные методы продвижения, начиная от понижения позиций и заканчивая полным удалением из индекса. И даже если поисковые системы самостроятельно не смогут обнаружить мошенничество, об этом их модераторам могут сообщить «доброжелательные» конкуренты.

Текстовый спам

Заполнение тега Meta Keywords.

Изначально этот тег предназначался для того, чтобы веб-мастер вносил в него ключевые слова, по которым сайт должен находиться в поисковиках. Однако веб-мастера быстро сообразили, что размещение в теге вместо адекватных ключевых слов высокочастотных запросов принесет выгоду сайту. Так содержимое тега на большинстве сайтов стало напоминать словарь порноэротической терминологии:

META NAME=”Keywords” CONTENT=”порно, porn, sex и т.д.”

Понятно, что сайты, действительно посвященные эротической тематике, внезапно увидели своими конкурентами различные «непрофильные» ресурсы – библиотеки, веб-студии и даже крупные порталы. Поразмыслив, они стали размещать в этом теге другие высокочастотники, такие как «работа», «компьютер», «халява».

В результате выдача поисковых систем превратилась в бред и на сегодняшний день содержимое тега Meta Keywords не учитывается при ранжировании результатов поиска вообще. Так, например, Рамблер открыто заявил на странице "Как сделать, чтобы Rambler находил мои документы?": "Роботы Рамблера при сканировании игнорируют поля <meta name="keywords"...> и все другие поля <meta...>, кроме <meta name="robots"...>. Это связано с тем, что наша система старается индексировать документ таким, какой он есть (то есть таким, каким его видит пользователь). Не секрет, что зачастую создатели интернет-страниц злоупотребляют этими полями, пытаясь заставить поисковые машины находить документ по запросам, не имеющим к нему прямого отношения.".

Яндекс и Гугл также убрали из своих рекомендаций для вебмастеров пункт по заполнению Meta-тэга Keywords, и вместе с тем скорее всего исключили или значительно уменьшили влияние этого тэга на позицию в выдаче.

Плюсы и минусы метода:

Плюсы – метод прост и бесплатен.

Минусы ​– Бесполезен т.к. тега Meta Keywords либо не учитывается в популярных поисковых системах, либо его влияние на позицию сайта ничтожно мало.

Спам заголовка Title страницы

Тег Title – один из самых важных тэгов, учитываемых при ранжировании страниц в поиске по целевым запросам. Поэтому не попробовать использовать спам title заголовка для вывода своего сайта в топ поисковых систем вебмастера не могли.

Для спама заголовка обычно просто происходит перечисление всех ключевых слов страницы с большим процентом повторов некоторого слова. Например, «кондиционеры, кондиционеры lg, кондиционеры daikin, кондиционеры panasonic, кондиционеры mitsubishi, монтаж кондиционеры».

Спам заголовка страницы имеет некоторый эффект для поискового продвижения, однако гораздо более значительным эффект был бы при грамотном заполнении заголовка Title: грамотном, как с точки зрения пользователя, так и поисковой системы. Ведь даже если сайт и попадёт в топ, пользователь вряд ли выберет сайт с непонятным заспамленным заголовком, если будут альтернативные варианты с нормальными заголовками.

Плюсы и минусы метода:

Плюсы – метод легко осуществим и бесплатен. 

Минусы ​– При не грамотно составленном заголовке, можно не получить ожидаемого потока посетителей даже, если сайт будет в топе выдачи поисковой системы, т.к. пользователь скорее выберет нормальный, читаемый заголовок, чем заспамленный. 

Чрезмерное использование выделения текста

Теги h1-h6, strong, bold и т.п. предназначены для выделения заголовков в тексте страницы, глав, абзацев, подразделов, некоторых фраз. Однако «серые» оптимизаторы используют эти теги «немного» и в других целях. Так как известно, что ключевое слово, помещенное на странице в один из вышеприведенных тегов, имеет вес в глазах поисковой системы выше, нежели просто записанное, то, не сильно задумываясь, многие оптимизаторы заключают весь текст, например, в тег <h1>, используя в качестве маскировки CSS (cascade style sheet) – каскадные таблицы стилей. Заметить это без просмотра исходного кода страницы или отключения использования CSS невозможно. Такой метод достаточно эффективен, однако при его использовании существует серьезный риск бана сайта.

Многие вебмастера по-своему опыту рекомендуют не превышать примерно 5-7% вхождений данных тегов от всего текста, дабы снизить риск попадания в бан поисковых систем.

Плюсы и минусы:

Плюсы – метод довольно легко осуществим и бесплатен.

Минусы ​– существует серьезный риск бана сайта. 

Искусственное перенасыщение текста ключевыми словами

Чрезмерное употребление ключевого слова на странице в ущерб «читабельности» текста. В таком тексте процент ключевого слова по отношению к остальным может достигать порядка 50-60%! Такой метод эффективен, однако не следует забывать, что сайт создается, в первую очередь, для посетителей, а не для поисковых систем, поэтому никогда не стоит жертвовать его содержанием в угоду поискового продвижения.

Существует мнение, что поисковая система считает перенасыщением уже те тексты, у которых количество ключевых слов составляет больше 7-10% от объема всего текста. Через чур перенасыщенные тексты обычно не избегают бана в поисковых системах.

Плюсы и минусы:

Плюсы – метод бесплатен, но скорее всего потребуется какое-нибудь программное средство подсчитывающее процент вхождения ключевого слова, чтобы не переборщить. 

Минусы ​– существует серьезный риск бана сайта.

Спам атрибутов alt-тега img

Содержимое атрибута alt тега <img> отображается во всплывающей подсказке при наведении указателя мыши на изображение(или вместо изображения когда в настройках браузера показ изображений был отключен). 

Просматривая страницу, пользователи редко обращают внимание на эти подсказки, но поисковые системы их индексируют, поэтому в тексте атрибута alt можно размещать не просто текстовые подписи к картинкам, а перечисление в атрибутах alt всех ключевых слов, причем даже в однопиксельных изображениях и «растяжках».

Считается, что хоть вес слов из атрибута alt тега img и не высок, но всё же даёт не большой плюс при ранжировании сайта в поисковых системах, если в нём используются слова из Title тега страницы.

Плюсы и минусы:

Плюсы – метод легко выполним и бесплатен. К тому же велика вероятность попадания изображения в топ выдачи поиска по картинкам в поисковой системе.

Минусы ​– Существенных минусов нет. Но пользователь отключивший графику у себя в браузере может пропустить изображение несущее смысловую нагрузку у вас на сайте, если в теге alt будут исключительно ключевые слова.

Скрытый текст

Скрытый, или невидимый для пользователя текст, наверное, самый злостный из всех «черных» методов. «Скрытым» текст будет в том случае, если цвет, которым он (текст) написан, совпадает с цветом фона страницы, то есть пользователь его не видит, а поисковый робот индексирует. Налицо прямой «обман» поисковой системы. Цели, которые преследуют люди, реализующие такой метод, различны. Некоторые размещают простое перечисление ключевых слов для страницы с целью увеличения плотности вхождения этих слов в текст; другие размещают самые высокочастотные запросы (как, например, mp3, реферат), не относящиеся к тематике сайта, просто для привлечения трафика.

Реализации данного метода различны между собой. Например, уже устаревшие попытки обмануть поисковик с помощью написания серого текста по серому фону и набивания поля ключевыми фразами или словами, благодаря которым этот пользователь и попал на сайт.

 А если, к примеру, использовать CSS, подключив к тексту класс со стилем «visibility: hidden», то без просмотра html-кода распознать «скрытый» текст не удастся. Насколько мне известно такое скрытие текста пока не определяется поисковыми роботами самостоятельно, видать по причине того что некоторые сайты могут использовать данное свойство CSS не для накачивания страницы ключевыми словами, а, например для временного скрытия не совсем нужной информации от пользователя, но которую пользователь может увидеть нажав по ссылке на странице.

Так же для скрытия текста существует такое понятие как бридж-страницы – это страницы, в которых накачка замаскирована с использованием фреймов.

Содержимое тега NOFRAMES, отвечающее за наличие фреймов, предназначено для пользователей, у которых браузеры старой модели и не поддерживают фреймовой структуры. Однако подобные браузеры давно не используются, поэтому вероятность того, что пользователь увидит накачанный текст, минимальна. Но поисковики данный тег пока не игнорируют.

Также стоит отметить, что скрытым может быть не обязательно только текст, а, например, и ссылки.

Плюсы и минусы:

Плюсы – метод легко выполним и бесплатен.

Минусы ​– Существует серьезнейший риск бана.

Переменные страницы или клоакинг

Клоакинг – от английского cloaking – маскировка, сокрытие, - вид прямого «обмана» поисковой системы путем выдачи ей содержимого страницы, отличного от того, которое видит обычный пользователь. Самая распространенная реализация метода такова: отслеживается ip-адрес робота-индексатора поисковой системы, создается функционал, выдающий по этому ip-страницу, максимально «оптимизированную» под требования поисковой системы (обычно такие страницы крайне неприглядны для пользователей, не имеют никаких стилей и являют собой ярчайший пример текстового спама), а рядовому пользователю – нормальную страницу сайта. 

Метод «клоакинга» довольно трудозатратен, так как необходимо вести постоянный мониторинг адресов роботов поисковых систем и совершенствовать функционалы. Однако и эффективность такого вида «раскрутки» достаточно велика, так как, во-первых, наличие клоакинга трудно заметить (для этого нужно сверять страницы сайта со страницами, сохраненными в индексе поисковой системы), во-вторых, «оптимизатор» может постоянно влиять на текстовую релевантность своих страниц без особых усилий и согласований с владельцами сайта. Естественно также и то, что опасность бана при обнаружении применения описанного метода крайне высока.

Отметим также, что данная технология имеет и полезные применения. К примеру, когда сервер идентифицирует пользователя по географической принадлежности его ip-адреса и выдает ему страницу на родном языке, либо страницу с привязкой к родному городу пользователя (пример реализации www.yandex.ru).

Плюсы и минусы:

Плюсы – Хорошая эффективность, но довольно трудозатратен.

Минусы ​– Существует крайне высокий риск бана.

Создание входных страниц (doorways)

Дорвеи(doorways) – это страницы или небольшие сайты, оптимизированные под определенные запросы или фразы. Посетители, пришедшие на эти страницы, перенаправляются на другой – раскручиваемый сайт. Редирект(перенаправление) происходит автоматически либо за счет мета-тега refresh, либо при помощи JavaScript или сценария cgi. Мета-тег refresh – самый наихудший вариант, потому как его использование очень быстро будет обнаружено поисковыми ботами. В то время как скрипты поисковые системы читать не умеют. Вот почему JavaScript и cgi скрипты являются наиболее распространенными.

Дорвеи, не являясь, основным сайтом, способны привести гораздо больше посетителей на ресурс, чем любой высокочастотный запрос, даже, если они оптимизированы под низкочастотные запросы. Вот их главная особенность, которой и пользуются некоторые веб-мастера, пытаясь как можно больше привлечь посетителей на свой сайт.

Неся в себе определенный алгоритм, содержащий один или несколько интересуемых запросов, по которым и происходит распознавание «нужного» сайта, дорвеи являются неплохим методом привлечения посетителей. К тому же, один дорвей способен перенаправлять посетителей на несколько сайтов. Вот только, поисковыми системами они не одобрены и расцениваются, как спам.

Данный метод очень эффективен в краткосрочной перспективе: одна, две недели, и последует бан всех ресурсов, участвующих в схеме. Однако даже за такой короткий срок при грамотном и глобальном подходе люди успевают заработать достаточно большие деньги (в основном, за счет adult-партнерских программ – многократное увеличение трафика, вследствие чего значительный рост CTR-партнерских программ).

Плюсы и минусы:

Плюсы – Очень эффективен в краткосрочной перспективе.

Минусы ​– Практически 100% бан в поисковой системе.

Непотизм (или ссылочный спам)

Непотизм (или ссылочный спам) – размещение ссылок на сайт с целью повышения его позиций в результатах поиска. Этим термином были названы различные программы обмена ссылками, прямой обмен и веб-ринги (группы сайтов, объединенные между собой ссылками).

Появление ссылочного спама было вполне закономерным и логичным. Понятно, что попытки поисковиков выдавать действительно качественные результаты поиска исключительно на основании содержимого страниц оказались неудачными. Тогда поисковики решили учитывать не только текстовые, но и ссылочные факторы. Ведь у веб-мастеров нет доступа к каким-либо сайтам, кроме своих собственных, а значит, можно с успехом использовать информацию о качестве и количестве ссылок на сайт и его страницы для более адекватной выдачи в поиске. Ведь чем больше ссылок на сайт стоит на чужих сайтах, тем более он авторитетен, тем более высокие позиции он должен занимать в выдаче.

Однако и эта здравая идея не смогла проработать сколь-нибудь долго в деле улучшения качества результата поиска. Как грибы после дождя стали возникать «глобальные» каталоги, куда любой желающий может добавить ссылку на какой угодно сайт. Появились ссылки на гостевых книгах, в том числе заброшенных, с нулевой посещаемостью, бессмысленные страницы, напичканные никак не систематизированными ссылками под названием «Наши ссылки» или «Рекомендуем посмотреть».

Помимо размещения ссылок в каталогах и гостевых книгах распространено использование «линкатора» - программного скрипта, позволяющего за короткий срок разместить на свой сайт огромное количество внешних ссылок. Однако на все эти ссылающиеся сайты придется, в свою очередь, разместить обратные ссылки на своем сайте, также посредством скрипта. А это как раз и будет хорошим поводом для поисковой системы исключить сайт, использующий данный метод из своего индекса. Также, «сайты-линкаторы» еще называют «линк-фермами» (link farm), а участие в них – автоматическим обменом ссылками, или «размещением ссылок, предназначенных лишь для «накачивания» релевантности в поисковой системе, в т.ч. участие в программах их обмена с указанной целью», что как раз является нарушением лицензии, например, Яндекса. 

Эффективность метода значительная. Но большой минус – использование описанной технологии трудно скрыть от конкурентов, и, следовательно, от модераторов поисковых систем. Однако в настоящее время широкое распространение получило использование, так называемых, «платных линкаторов». За определенную плату все «фермерские» ссылки будут односторонними и на своем сайте размещать ничего не нужно. Использование последнего неоднозначно трактуется поисковыми системами, поэтому к использованию также не рекомендуется, по причине имевшихся примеров как пессимизации, так и бана участников процесса.

В настоящее время поисковые системы осуществляют борьбу с непотизмом, используя непот-фильтры. Туда вручную добавляются сайты, производящие наиболее активный обмен ссылками, различные гостевые книги, форумы, каталоги. Ссылки с сайта, попавшего в непот-фильтр, просто перестают учитываться, а на ранжировании самого сайта непот-фильтр никак не влияет.

Плюсы и минусы:

Плюсы – Эффективность метода значительная.

Минусы ​– Использование данной технологии трудно скрыть от конкурентов, и, следовательно, от модераторов поисковых систем.

Использование сателлитов, сайтов-спутников

Сателлиты - сайты, созданные не для посетителей, а исключительно для продвижения иных сайтов (с помощью размещения на них ссылок с ключевыми словами для прокачки ссылочного, тИЦ и PR основного сайта). Это сайты-спутники, сопровождающие главный ресурс в интернет-пространстве. 

Используются сателлиты обычно массово. Для продвижения сайта (или нескольких сайтов) по высокочастотному запросу могут создаваться сети из сотен сателлитов. Для того, чтобы поднять вес каждого сателлита и, соответственно всей сетки, их обычно перелинковывают между собой по различным схемам. Наиболее хитроумные схемы якобы подсобляют избежать санкций со стороны поисковых систем. 

Фактически продвижение сателлитами, это обычное искусственное наращивание ссылочной массы. При наиболее грубом использовании (например, половина страниц сателлита ссылается на основной сайт) сателлиты определяются поисковыми системами сразу. В таких случаях сателлит попадает в бан или под фильтр. 

При небольшом количестве ссылок и не слишком массированной перелинковке они могут жить довольно долго и обеспечивать превосходные позиции основным сайтам. 

Но всё же риск при продвижении сателлитами явно не соответствует затратам. Их изготовление занимает немало времени, контент должен быть уникальным, располагать желательно каждый сайт на отдельном домене, а не на поддоменах. Опасно держать значительную группу сателлитов на одном хостинге и так далее...

Поисковые системы постоянно совершенствуют алгоритмы по идентификации сетей сателлитов, но главная опасность заключена не только в этом.

Сателлитами обычно есть смысл продвигать сайт по высокочастотным коммерческим запросам. Хорошая позиция в ТОПе по такому запросу - это трафик, трафик - это деньги, деньги - это конкуренция. В ТОПе по коммерческим запросам Вашими конкурентами с большой вероятностью будут профессионалы. 

Все внешние ссылки будут подвергнуты тщательному анализу. Html-код страниц разберут по косточкам. Всё, что может быть использовано против Вас (элементы чёрного seo), будет использовано обязательно. 

Очень многие сайты сегодня попадают в бан "по стуку" от конкурентов. Любую сетку профи вычислит сразу, а дальше уже дело техники. В один день Вы потеряете всё, над чем трудились несколько месяцев - и совершенно заслуженно. 

Так же сетку сателлитов выдаёт: однотипный дизайн, одинаковый движок сайтов (CMS), их перелинковка,  низкое качество контента (обычно рерайт или скан), нахождение больших групп сайтов на одном хостинге и другие признаки "штамповки" сайтов.  

Очень сложно создать сеть сателлитов таким образом, чтобы её невозможно было выявить при серьёзном рассмотрении другим спецом конкурентом. 

Таким образом, продвижение сателлитами - это метод для трудолюбивых, усидчивых и рисковых оптимизаторов.

Плюсы и минусы сателлито-продвижения:

Плюсы – метод бесплатен и регулируема тематика всей сети, а это нешуточный плюс для повышения ранжирования сайтов.

Минусы – трудоёмкость - качественную сеть, которую не способны вычислить поисковики, создать довольно сложно.

Свопинг

Это создание и раскрутка оптимизированного сайта и вывод его в лидеры по запросам, с последующей резкой сменой всего содержимого сайта.

Суть свопинга заключается в том, что страница после достижения высоких позиций в поисковых системах (при помощи использования методов описанных выше, в особенности текстового и ссылочного спама) значительно переделывается и становится «нормальной» «белой» страницей, которая визуально устраивает и заказчика и её посетителей, в отличие от страницы выше. Однако после этого страница становится не такой «неконкурентоспособной», как была раньше, и её рейтинг быстро падает.

Плюсы и минусы:

Плюсы – Эффективность метода значительная.

Минусы ​– Эффект краткосрочен.

Рассылка спама

Не найдется наверно в сети ни одного порядочного пользователя Интернет, который бы равнодушно относился к спаму - чувство активной неприязни по отношению к массовым рекламным рассылкам появляется сразу и остается навсегда. Можно спам игнорировать, удалять, не открывая, из аськи и почтового ящика, но все равно нехорошие ощущения от несанкционированного вторжения в личное пространство остаются.

К сожалению, подобные эмоции чужды тем деятелям, которые сами спам плодят и размножают. Воистину «тараканья живучесть» спама объясняется двумя причинами. Во-первых, спамер пользуется своей анонимностью, а, стало быть, неуязвимостью для возможности наложения санкций. Во-вторых, и это главное, спам экономически выгоден. Тонны пустой породы массовых рассылок нет-нет, да и приносят крупицу-другую золота в алчный карман спамера. Поэтому искоренить данное явление навсегда невозможно.

Массовая рассылка

Спам — это непрошенные сообщения рекламного характера. Спам   представляет   собой  массовые   рекламные   почтовые   рассылки   по   случайным адресам электронной почты. Рассылки осуществляют также по ICQ, блогам и форумам. Они проводятся в автоматическом режиме, анонимно и могут быть, как коммерческими, так и некоммерческими.

Пользователи Интернета спам осуждают. В первую очередь из-за того, что он наносит непрерывный ущерб. Адресаты оплачивают трафик, а также тратят время на чтение и удаление непрошенной рекламы. Существует  несколько  бесспорных  аргументов  против использования  спама,  которые всячески   пытаются   опровергнуть   компании   и   частные  лица,   предлагающие   такие услуги:

Эффективность от рассылок спама низкая. Несмотря на огромную базу рассылки, лишь часть писем доходит до адресатов. Спамфильтры почтовых сервисов отсеивают такие письма. Пользователи удаляют  спам, не читая его.

Крупные  и  честные  компании не  заказывают  спам,  т.к.  негативная  реакция  на такого рода письма может подорвать их деловую репутацию.

Чтобы не смотреть и не слушать рекламу по телевидению и радио, вы можете переключить канал или выключить приемник. Спам же вам придется удалять обязательно, тратя свое драгоценное время и рискуя удалить, действительно, нужные письма.

В законодательствах многих стран предусмотрены те или иные виды ответственности за подобную   деятельность.   Но   если   в   США   судебные   иски   к   спамерам   подаются регулярно,то в нашей стране подобная  практика пока отсутствует.

Плюсы и минусы:

Плюсы – низкая эффективность метода.

Минусы ​– Трудно обойти спам-фильтры. Легко заработать недоверие к своему сайту(организации). Возможна уголовная, либо административная ответственность. 

Методы недобросовестной борьбы с конкурентами

Разорение чужих бюджетов

Вопрос конкурентной борьбы между компаниями всегда был актуальным. Кто-то предпочитал обычные методы, и продвигал свои сайты белыми методами, а кто-то и не гнушался и запрещенными способами, используя все черные методы продвижения и раскрутки сайта. Подобная ситуация наблюдается и в мире контекстной рекламы, так как здесь, можно довольно легко при достаточных умениях растратить рекламные бюджеты своих конкурентов. И виной всему сам принципиальный подход контекстной рекламы, а именно оплата за клик.

Так например, можно слить рекламный бюджет вашего конкурента, просто покликав по его объявлениям. Кажущаяся простота на самом деле довольно обманчива, но все же имеет место быть.

По законам рынка, как известно если есть спрос, то и есть предложение, а значит, если есть задача слить рекламный бюджет вашего конкурента, то и найдутся люди, которые способны сделать это, да так, что никто и не заподозрит. И такие черные методы раскрутки сайта своего с помощью "убиения" чужих бюджетов - не новость.

Вот что говорится из отчетов специализированных статистических организаций: по некоторым предположениям доля фальшивых кликов от общего их уровня достигает 25%. Что касательно России, то здесь эксперты называют цифру до 30%. Большинство из этого процента всех кликов на контекстную рекламу являются инициированными сами недобросовестными веб-мастерами, а меньшая доля как раз то и принадлежит кликам направленным в конкурентной борьбе.

Плюсы и минусы:

Плюсы – эффективность метода значительна.

Минусы ​– Трудно организовать.

Плагиат

Копирование текста или плагиат – многие при создании своего сайта используют тексты и материалы, взятые с других ресурсов, а иногда бывает, что новый вебсайт полностью создан наглым путем копирования другого вебресурса, их называют сайты клоны. Поисковые роботы теперь легко обнаруживают плагиат, используя специальные алгоритмы, принцип действия которых основан на возрасте сайта, т. е. если робот находит два одинаковых материала, то какой сайт создан раньше или по-другому старше, тот и признается автором материала, а на другой накладывается определенный фильтр или может быть вообще исключен из базы данных поисковика.

Но возможна и ситуация, когда более старый авторитетный сайт скопирует полностью новый текст с молодого сайта, пока до него не успел добраться поисковый индексирующий бот. Что произойдёт? Поисковик ошибочно примет за автора статьи более старый сайт, а страницу молодого сайта попросту исключит из поиска. А доказать авторство материала в глазах поискового робота будет довольно проблематично.

Применение данного метода вполне возможно в качестве не добросовестной  борьбы с конкурентами. 

Плюсы и минусы:

Плюсы – метод довольно легко выполним и бесплатен.

Минусы – Имеется вероятность получить штраф за нарушение авторских прав.

Сравнительная характеристика методов

Подытоживая вышесказанное, я составил небольшую сравнительную характеристику «темных» методов продвижения сайтов в поисковых системах. 

	Темный метод
	Эффективность
	Риск бана
	Трудозатраты

	Тег Meta Keywords
	Очень низкая
	Очень низкий
	Малые

	Спам заголовка Title страницы
	Средняя
	Низкий
	Малые

	Чрезмерное использование выделения текста
	Средняя
	Средний
	Средние

	перенасыщение текста ключевыми словами
	Средняя
	Высокий
	Средние

	Спам атрибутов alt-тега img
	Низкая
	Низкий
	Малые

	Скрытый текст
	Низкая
	Высокий
	Малые

	Плагиат
	Низкая
	Средний
	Малые

	Переменные страницы или клоакинг
	Очень высокая
	Очень высокий
	Очень большие

	Создание входных страниц (doorways)
	Очень высокая
	Очень высокий
	Очень большие

	Непотизм (или ссылочный спам)
	Высокая
	Средний
	Большие

	Использование сателлитов, сайтов-спутников
	Очень высокая
	Высокий
	Очень большие

	Свопинг
	Высокая
	Низкий
	Большие

	Массовая рассылка спама
	Низкая
	-
	Большие

	Разорение бюджета конкурентов
	Высокая
	Низкий
	Очень большие


Заключение

Перечисленные методы являются недальновидными, рискованными и могут испортить вашу деловую репутацию раз и навсегда.

Нелегальная раскрутка весьма опасна, так  как возможен выпад вашего сайта с известных поисковых систем. Если сайт выпадает из поисковиков, то есть из индексации, то вероятность того, что вам удастся его раскрутить, практически равна нулю. Но это еще не самое страшное. Нелегальные способы раскрутки сайтов могут сильно подпортить их репутацию. Вспомните, как вы реагируете на наглый спам, который постоянно приходит к вам на почтовый ящик, как надоедают все эти рекламные ссылки. А теперь подумайте,  как к тому же будут относиться и другие пользователи интернета. Но если вам все-таки нелегальная раскрутка сайта дешевле,  чем легальная и быстрее принесет ощутимый результат, то пожалуйста, занимайтесь.  Но не забывайте об ущербе, который будет нанесен репутации вашего сайта. А ведь репутацию в магазинах не купишь, ее нужно заслужить.
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